Uchwata nr 7214/2023
Zarzadu Wojewodztwa Wielkopolskiego

z dnia 28.09.2023 r.

w sprawie: zatwierdzenia aktualizacji Rocznego planu dziatan informacyjnych
i promocyjnych na 2023 r. dla Wielkopolskiego Regionalnego Programu Operacyjnego
na lata 2014-2020 oraz Programu Fundusze Europejskie dla Wielkopolski 2021-2027

Na podstawie art. 41 ust. 1 i ust. 2 pkt 4 ustawy o samorzgdzie wojewddztwa z dnia 5
czerwca 1998 r. (t.j. Dz.U. z 2022 r., poz. 2094 ze zm.), art. 9 ust. 1 pkt 2 oraz art. 9 ust. 2
pkt 12 ustawy o zasadach realizacji programow w zakresie polityki spojnosci finansowanych
w perspektywie finansowej 2014-2020 z dnia 11 lipca 2014 r., (t.j. Dz.U. z 2020 r., poz. 818
ze zm.), art. 8 ust. 1 pkt 2 oraz art. 4 ust. 2 pkt 5 Ustawy o realizacji zadan finansowanych ze
Srodkow europejskich w perspektywie finansowej 2021-2027 (t.j. Dz.U. z 2022 r. poz. 1079),
Zarzad Wojewoddztwa Wielkopolskiego uchwala, co nastepuje:

§1

Zatwierdza sie aktualizacje Rocznego plan dziatan informacyjnych i promocyjnych na 2023 r.
dla Wielkopolskiego Regionalnego Programu Operacyjnego na lata 2014-2020 oraz
Programu Fundusze Europejskie dla Wielkopolski 2021-2027, ktérego tekst stanowi
zatgcznik do niniejszej Uchwaty.

§ 2

Wykonanie uchwaty powierza sie Dyrektorowi Departamentu Polityki Regionalnej.

§3

Uchwata wchodzi w zycie z dniem podjecia.

Marszatek Wojewddztwa
Marek WoZniak



Uzasadnienie do Uchwaty nr 7214 /2023
Zarzadu Wojewédztwa Wielkopolskiego
z dnia 28.09.2023 r.

w sprawie: zatwierdzenia aktualizacji Rocznego planu dziatan informacyjnych
i promocyjnych na 2023 r. dla Wielkopolskiego Regionalnego Programu Operacyjnego
na lata 2014-2020 oraz Programu Fundusze Europejskie dla Wielkopolski 2021-2027

Roczny plan dziatan informacyjnych i promocyjnych dla Wielkopolskiego Regionalnego
Programu Operacyjnego na lata 2014-2020 oraz Programu Fundusze Europejskie dla
Wielkopolski 2021-2027 opracowywany jest zgodnie z Wytycznymi w zakresie informaciji

i promociji programow operacyjnych polityki spojnosci na lata 2014-2020 oraz Wytycznymi
dotyczgcymi informacji i promocji Funduszy Europejskich na lata 2021-2027.

Realizacja RPD odbywa sie poprzez podejmowanie dziatan informacyjnych i promocyjnych
przez poszczegolne instytucje zaangazowane w realizacje i wdrazanie WRPO 2014+ i FEW.
Za koordynowanie tych dziatan oraz monitorowanie realizacji RPD odpowiada IZ WRPO
2014+, czyli Zarzad Wojewddztwa Wielkopolskiego, a w jego imieniu role koordynatora petni
Departament Polityki Regionalnej Urzedu Marszatkowskiego Wojewddztwa Wielkopolskiego
w Poznaniu. Ponadto w RPD przedstawione zostaty dziatania Wojewddzkiego Urzedu Pracy
w Poznaniu, Zwigzku ZIT dla rozwoju AKO, Zwigzku ZIT w Miejskim Obszarze
Funkcjonalnym Poznania oraz Agencji Rozwoju Regionalnego S.A. w Koninie.

Najwazniejsze zadania do realizacji w roku 2023 zawarte w RPD to: informowanie o otwarciu
nowej perspektywy i zapoznanie poszczegdlnych grup docelowych z zatozeniami FEW,
aktywizacja beneficjentéw do ubiegania sie o wsparcie, zapewnienie wysokiej Swiadomosci
nt. dziatan rozwojowych w regionie realizowanych z udziatem Funduszy Europejskich,
korzys$ci z nich wynikajgcych, w celu zachowania transparentnosci wydatkéw ze Srodkow
Unii Europejskiej oraz wartosci obowigzujgcych w catej Unii Europejskiej, zasad
horyzontalnych (w tym zasady niedyskryminaciji), a takze znaczenia przynaleznosci i roli
regionu w ksztattowaniu przysztosci UE, wsparcie beneficjentow w prowadzeniu, rozliczaniu
i zamykaniu projektow oraz zapewnienie wysokiej Swiadomosci dziatan na rzecz
transformacji regionu.

Najwazniejsze zmiany zawarte w aktualizacji do RPD dotyczg dostosowania czesci dziatan
informacyjnych i promocyjnych do aktualnej sytuacji, a takze zmiany niektérych kwot po
rozstrzygnieciu postepowan o zamowienia publiczne.

Aktualizacja RPD zostata zaakceptowana przez Ministerstwo Funduszy i Polityki Regionalne;j
w dniu 21 wrzesnia 2023 r.

W zwigzku z powyzszym podjecie przedmiotowej uchwaty jest w petni uzasadnione.

Marszatek Wojewddztwa
Marek WoZniak
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1. Wstep

Roczny plan dziatan informacyjnych i promocyjnych, (RPD) jest dokumentem o charakterze
operacyjnym, przygotowanym przez Instytucje Zarzadzajacg Wielkopolskim Regionalnym Programem
Operacyjnym na lata 2014-2020 oraz Programu Fundusze Europejskie dla Wielkopolski 2021-2027
(12), na potrzeby realizacji w 2023 r. zapiséw Strategii komunikacji Wielkopolskiego Regionalnego
Programu Operacyjnego na lata 2014-2020 oraz projektu Strategii Komunikacji Funduszy
Europejskich dla Wielkopolski 2021-2027.

Dokument okresla podstawy i sposoby realizacji zadan informacyjnych i promocyjnych, wymienia i
opisuje najwazniejsze dziatania komunikacyjne, ich cele, ramy czasowe oraz szacunkowy budzet. Ze
wzgledu na rozpoczecie perspektywy 2021-2027 w catym dokumencie zawarte bedg dziatania
odnoszgce sie zarowno do Wielkopolskiego Regionalnego Programu Operacyjnego na lata 2014-2020
(WRPO) jak i do Programu Fundusze Europejskie dla Wielkopolski 2021-2027 (FEW).

2023 r. jest rokiem przetomowym dla komunikowania o Funduszach Europejskich (FE). Wymaga
informowania o rozpoczeciu nowej perspektywy finansowej 2021-2027 oraz prezentowania efektéw z
okresu 2014-2020. Priorytetem bedzie prowadzenie komunikacji poswigconej mozliwosciom
zwigzanym z nowym okresem programowania. Ze wzgledu na mozliwe pdzniejsze niz w poprzednich
perspektywach uruchomienie nowych programoéw niezbedne bedzie zintensyfikowanie i podjecie wielu
dziatan informacyjnych, promocyjnych i edukacyjnych poswieconych prezentacji nowej perspektywy.W
mniejszym zakresie kontynuowane bedg dziatania promujgce efekty i korzysci FE 2014-2020.
Dziatania te powinny stanowi¢ element uwierzytelniajgcy i obrazujacy w komunikacji srodkéw UE na
lata 2021-2027.

Instytucje odpowiedzialne za prowadzenie dziatan informacyjnych i promocyjnych w zakresie WRPO i
FEW:

- Departament Polityki Regionalnej Urzedu Marszatkowskiego Wojewoddztwa Wielkopolskiego
w Poznaniu (DPR),

- Departament Wdrazania Programu Regionalnego Urzedu Marszatkowskiego Wojewodztwa
Wielkopolskiego w Poznaniu (DWP),

- Departament Wdrazania Europejskiego Funduszu Spotecznego Urzedu Marszatkowskiego
Wojewddztwa Wielkopolskiego w Poznaniu (DEFS),

- Instytucje Posredniczace (IP WRPO),

- inne podmioty wskazane przez Instytucje Zarzgdzajagcg WRPO 2014 +.

Podmiotem odpowiedzialnym za koordynacje dziatan przedstawionych w niniejszym dokumencie oraz
monitorowanie ich realizacji jest Zarzad Wojewddztwa Wielkopolskiego, a w jego imieniu role
koordynatora petni Departament Polityki Regionalnej Urzedu Marszatkowskiego Wojewddztwa
Wielkopolskiego w Poznaniu.

Dane kontaktowe do podmiotu odpowiedzialnego za sporzadzenie i realizacje RPD:

Departament Polityki Regionalnej

Urzedu Marszatkowskiego Wojewddztwa Wielkopolskiego
al. Niepodlegtosci 34

61-714 Poznah

e-mail: promocja.wrpo@wielkopolskie.pl

tel. +48 61 62 66 300

Osoba do kontaktu: Anna Stotwinska
e-mail: anna.slotwinska@umww.pl
tel. 61 62 66 330

Funkcje IP dla 1Z WRPO petnig: Wojewddzki Urzad Pracy w Poznaniu (WUP), Stowarzyszenie
Aglomeracja Kalisko-Ostrowska (ZIT AKO) oraz Stowarzyszenie Metropolia Poznan (ZIT Poznan).

Planowane jest powierzenie funkcji IP dla 1Z FEW instytucjiom: Wojewddzki Urzgd Pracy w Poznaniu
(WUP), oraz Agencja Rozwoju Regionalnego S.A. w Koninie (ARR).

IP koncentrujg sie na informowaniu o mozliwosciach dofinansowania w ramach poszczegdlnych
naborow wnioskéw o dofinansowanie, edukowaniu potencjalnych beneficjentéw i beneficjentéw
WRPO i FEW oraz zwiekszaniu widocznoéci efektéw powstatych w wyniku realizacji projektow.
W 2023 r. zadaniem IP jest gtéwnie, informowanie potencjalnych beneficjentéw o mozliwo$ciach
finansowania z programow regionalnych, aktualnych naborach wnioskéw, zasadach ubiegania sie o


mailto:promocja.wrpo@wielkopolskie.pl

dofinansowanie w ramach konkretnych konkurséw poprzez organizacje spotkan informacyjnych,
szkolen, dalej wsparcie beneficijentow w realizacji projektéw, a takze zachecanie beneficjentéw do
udziatu w Dniach Otwartych i innych wydarzeniach informacyjno-promocyjnych. Wszelkie dziatania
medialne podejmowane przez IP np.: publikacja artykutdéw prasowych, wymagajg konsultacji z 1Z.
IP na zasadzie komplementarnosci w stosunku do 1Z, zapewniajg dziatania edukacyjne dla
potencjalnych beneficjentéw i beneficjentow.

2. Podstawy opracowania Rocznego planu dziatan

2.1.Kluczowe dokumenty

Roczny plan dziatan informacyjnych i promocyjnych WRPO 2014+ na 2023 rok powstat zgodnie
z zapisami ponizszych dokumentow:
e Wytyczne w zakresie informacji i promocji programoéw operacyjnych polityki spdjnosci na lata
2014-2020,
e Strategia komunikacji polityki spojnosci na lata 2014-2020,
e Strategia komunikacji Wielkopolskiego Regionalnego Programu Operacyjnego na lata 2014-
2020 przyjeta 23 wrzesnia 2015 r., aktualizacja 24 lutego 2017 r., aktualizacja 2 lipca 2020 r.
e Wielkopolski Regionalny Program Operacyjny na lata 2014-2020,
e Projekt Strategii komunikacji Funduszy Europejskich dla Wielkopolski 2021-2027,
e Projekt Programu Fundusze Europejskie dla Wielkopolski 2021-2027.

2.2.Cel strategiczny programu oraz cel nadrzedny i cele szczego6towe
Strategii komunikacji Wielkopolskiego Regionalnego Programu
Operacyjnego na lata 2014-2020

Cele komunikacji zapewniajg spéjnos¢ miedzy dziataniami informacyjno-promocyjnymi a zmianami
gospodarczymi, spotecznymi i kulturowymi, jakie zachodzg w Polsce w latach 2014-2020 oraz 2021-
2027.

Kluczowym zadaniem komunikacji Funduszy Europejskich jest wspieranie wykorzystania srodkéw
europejskich dla realizacji celéw rozwojowych tj. dalszego zwigkszania konkurencyjnosci gospodarki,
poprawy spojnosci spotecznej i terytorialnej oraz podniesienie sprawnosci i efektywnosci regionu.
Ponadto, celem jest pokazanie efektéw wdrazania WRPO 2014+, nowych mozliwosci otrzymania
dofinansowania oraz zrealizowania projektow w ramach perspektywy finansowej 2014-2020.

Cele komunikacji Funduszy Europejskich wynikajg réwniez z celéw dotyczacych informacji
i promocji zawartych w rozporzadzeniu ogdlnym. Nalezg do nich: informowanie potencjalnych
beneficjentow o mozliwosciach finansowania w ramach programéw, dostarczanie beneficjentom
informacji potrzebnych do realizacji projektéw na ich réznych etapach oraz upowszechnianie wsrod
obywateli roli i osiggnie¢ polityki spéjnosci i funduszy przez dziatania informacyjne i komunikacyjne na
temat rezultatéw i oddziatywania Umowy Partnerstwa oraz programdw i operaciji.

Gtéwny komunikat perspektywy 2014-2020:

Komunikacja Funduszy Europejskich wspomaga wykorzystanie Srodkow europejskich dla realizacji
celéw rozwojowych kraju.

Komunikat WRPO 2014+:

Fundusze Europejskie wspierajg tych, ktoérzy realizujgc dobre pomysty, zwiekszajg mozliwoSci
i poprawiajg jako$¢ zycia mieszkancow wojewddztwa wielkopolskiego.

Aby osiggng¢ maksymalng skutecznosé¢ komunikacji, promowang markg sg Fundusze Europejskie
(FE). Oznacza to, ze do marki tej odnoszg sie wszystkie komunikaty, bgdz tez marka ta jest obecna w
kontekscie kazdego komunikatu. Takie rozwigzanie nadaje komunikacji podmiotéw odpowiedzialnych
za promocje WRPO 2014+ wspdlne ramy i wprowadzi do niej porzgdek, co sprzyja skuteczniejszemu
dotarciu z przekazem do szerokiego grona odbiorcéw.

Cel nadrzedny Strategii komunikacji Wielkopolskiego Regionalnego Programu Operacyjnego na lata
2014-2020 to:

Komunikacja Funduszy Europejskich wspomaga wykorzystanie Srodkéw z Wielkopolskiego
Regionalnego Programu Operacyjnego dla realizacji celéw rozwojowych regionu.

Cel strategiczny Strategii komunikacji programu Fundusze Europejskie dla Wielkopolski 2021-2027
to:



Pomoc w wykorzystaniu Funduszy Europejskich dla rozwoju wojewddztwa wielkopolskiego,
podnoszenie $wiadomo$ci znaczenia Funduszy Europejskich i roli Unii Europejskiej w rozwoju
regionu.

Cele szczegébtowe stuzgce realizacji RPD w 2023 r. to:

1. informowanie o otwarciu nowej perspektywy i zapoznanie poszczegdlnych grup docelowych z
zatozeniami FEW;

2. aktywizacja do ubiegania si¢ o wsparcie;

3. zapewnienie wysokiej sSwiadomosci nt. dziatan rozwojowych w regionie realizowanych z

udziatem Funduszy Europejskich, korzy$ci z nich wynikajacych, w celu zachowania

transparentnosci wydatkow ze Srodkéw Unii Europejskiej oraz wartosci obowigzujgcych w

catej Unii Europejskiej, zasad horyzontalnych (w tym zasady niedyskryminacji), a takze

znaczenia przynaleznosci i roli regionu w ksztattowaniu przysziosci UE;

wsparcie beneficjentow w prowadzeniu, rozliczaniu i zamykaniu projektéw.

5. zapewnienie wysokiej Swiadomosci dziatan na rzecz transformacji regionu.

>

2.3.Wyniki badan i analiz
Do opracowania RPD na 2023 rok wykorzystano:

- wyniki ewaluacji wewnetrznej skutecznosci i efektywnosci przekazéw medialnych — raporty
i dane pozyskiwane ze stron internetowych i/lub od Wykonawcow (np. wyniki stuchalnosci
rozgtosni radiowych, raporty stacji telewizyjnych, badania ogladalnosci regionalnych TV),
- wlasng analize operacyjng podejmowanych dziatan, w tym: ankiety poszkoleniowe, statystyki z
Facebooka, dane z Twittera, statystyki z portali internetowych, raporty Wykonawcéw, dane z
prasowek (Inforia);
- analiza trendéw reklamowych na rynku mediow,
- wykorzystanie narzedzi analitycznych (np. Google Analitics),
- badanie efektéw dziatan informacyjnych i promocyjnych na temat FE dla spoteczenstwa oraz
analiza spotecznego odbioru tych dziatan — edycja 2020 (wyniki regionalne);
- badanie ewluacyjne pn. ,Ocena dziatan informacyjno-promocyjnych skierowanych do grup
docelowych WRPO 2014+ wraz z opracowaniem przestanek dla Strategii komunikacji FEW 2021-
2027”.
Gtéwne potrzeby komunikacyjne Wielkopolan oscylujg wokdt pozyskiwania informacji o realizaciji
projektow ze $rodkéw unijnych przeznaczonych dla wojewddztwa wielkopolskiego oraz informacji o
dziataniach i projektach, w ktéorych mogg wzig¢ udziat. Kluczowg potrzebg potencjalnych
beneficjentéw jest pozyskanie informacji w zakresie sktadania wniosku o dofinansowanie.

Dziatania komunikacyjne powinny przede wszystkim skupia¢ sie na informowaniu o dostepnych
formach wsparcia, motywowaniu potencjalnych beneficjentéw do zainteresowania sie dostepnymi
Srodkami unijnymi, pomoc w ubieganiu sie o dofinansowanie, a takze motywowaniu potencjalnego
uczestnika do korzystania z projektu. Dalej, nalezy koncetrowac sie na wsparciu beneficjentow w
realizacji projektéw.

Nalezy nadal wzmacnia¢ potencjat informacyjny pracownikéw PIFE oraz wykorzysta¢ potencjat
merytoryczny opiekunéw projektow z uwagi na przewidywane wzmozone zainteresowania tymi
kanatami przekazu informacji, zwtaszcza wsrod beneficijentéw realizujacych projekty. Dziatania
medialne powinny uwzglednia¢ preferencje poszczegdlnych grup odbiorcow dotyczace najczesciej
wykorzystywanych  zrédet  informacji, w tym osoby miode — Internet, o0soby
w Srednim wieku i starsze — telewizja i prasa. Rekomendowane jest réwniez przekazywanie informaciji
za pomocg takich zrédet jak: szkolenia, PIFE oraz spotkania i konferencje, ze wzgledu na
zainteresowanie tymi kanatami wsrdd potencjalnych beneficjentow i wnioskodawcow.

3. Najwazniejsze zadania do realizacji w roku 2023

Ponizsze dziatania informacyjne i promocyjne w 2023 r. wynikajg z dokumentdw i celéw wymienionych
w punkcie 2. RPD:

a) informowanie o dostepnych formach wsparcia ze $rodkéw unijnych w ramach FEW dla
poszczegodlnych grup docelowych i motywowanie do ubiegania sie o dofinasowanie (dziatania
pronaborowe);



b) edukowanie i informowanie potencjalnych beneficjentow o zasadach skfadania wnioskéw oraz
beneficjentéw o zasadach wiasciwej i skutecznej realizacji projektu, poprzez opiekuna projektu,
szkolenia, Sie¢ PIFE itp.,

c) promocja efektow dziatan z okresu 2014-2020 i wspdtpraca z beneficjentami w zakresie
prezentowania korzysci ze zrealizowanych projektéw unijnych, w celu zwiekszenia widocznosci
zmian, jakie zachodzg dzieki FE oraz zaangazowanie beneficjentéw w dziatania promujgce efekty
polityki spéjnosci,

d) stata i aktywna wspdtpraca z mediami oparta na biezgcym udostepnianiu interesujgcego dla
mediéw materiatu,

e) wykorzystanie medidow spotecznosciowych do efektywnego dotarcia do grup docelowych,

f) wspodtpraca z liderami zmian — korzystanie z ich potencjatu promujgcego, oraz z liderami opinii —
ekspertami,

g) state aktualizowanie tresci na stronie internetowej programu WRPO, na Portalu Funduszy
Europejskich, Mapie Dotacji UE, portalach spotecznosciowych: Facebook, Twitter i Youtube, w
tym: informowanie o aktualnych naborach, umieszczenie przyktadoéw projektéw zrealizowanych
badz w trakcie realizacji, takze w jezyku angielskim, aktualizacja harmonograméw i ogtoszen o
konkursach, prezentowanie informacji na temat perspektywy finansowej 2014-2020 i FEW,

h) budowa nowego serwisu internetowego na potrzeby FEW www.funduszeUE.wielkopolskie.pl ,

i) wspolpraca z partnerami — wiasciwe wiladze miejskie i inne instytucje publiczne, partnerzy
gospodarczy i spoteczni oraz wtasciwe podmioty reprezentujgce spoteczehstwo obywatelskie
(w tym partnerzy dziatajgcy na rzecz ochrony srodowiska, organizacje pozarzgdowe oraz
podmioty odpowiedzialne za promowanie wigczenia spotecznego, réwnouprawnienia pfci
i niedyskryminaciji),

j) informowanie o mozliwosciach i utatwieniach wynikajgcych z elastycznosci do wdrazania
dostepnych FE wprowadzonej instrumentem CARE EU (Cohesion's Action for Refugees in
Europe) oraz wsparciu jakiego udziela UE regionom przyjmujgcym uchodzcow uciekajgcych przed
wojng w Ukrainie; o zmianach, jakie majg miejsce w wyniku dziatan na rzecz walki ze skutkami
pandemii, w tym REACT-EU.

W 2023 r. dziatania komunikacyjne bedg skupiaty sie wokét dwdch najwazniejszych obszarow:
informowania o rozpoczeciu perspektywy 2021-2027 i naborach w ramach FEW oraz promocji
efektéw polityki spéjnosci z okresu 2014-2020.

Dziatania dla potencjalnych beneficjentow koncentrujg sie na zadaniach informacyjnych,
promocyjnych i edukacyjnych, zwigzanych z mozliwosciami wynikajagcymi z nowego programu FEW,
zasadami realizacji projektow (dziatania pronaborowe) oraz prowadzonymi naborami wnioskéw o
dofinansowanie.

Dziatania dla beneficjentdw koncentrujg sie na wspieraniu ich w prawidtowej realizacji projektow. IZ i
IP przy pomocy réznych form i narzedzi informuje i edukuje beneficjentéw o zasadach wtasciwej oraz
skutecznej realizacji projektdw. Przy tej okazji prezentowane sg dobre praktyki, tj. wilasciwie
zrealizowane i prowadzone projekty wspétfinansowane z FE.

Dziatania skierowane do opinii publicznej i mieszkancéw koncentrujg sie na eksponowaniu i
promowaniu zmian w najblizszym otoczeniu, generowanych przez projekty wspotfinansowane z FE.
Dziatania dla potencjalnych uczestnikéw projektéw koncentrujg sie na informowaniu o mozliwo$ciach,
jakie stwarzajg realizowane projekty.

Kontynuowane bedzie tworzenie bazy beneficjentdw oraz realizowanych przez nich projektow
0 potencjale komunikacyjnym zapewniajgcym informowanie o efektach polityki spojnosci oraz
projektow spetniajgcych kryteria europejskiej wartosci dodanej (EAV).

Wszelkie podejmowane przez IZ dziatania bedg realizowane zgodnie ze standardami dostepnosci
wskazanymi w ,\Wytycznych w zakresie realizacji zasady rownos$ci szans i niedyskryminacji, w tym
dostepnosci dla os6b z niepetnosprawnosciami oraz zasady réwnosci szans kobiet i mezczyzn w
ramach funduszy unijnych na lata 2014 — 2020” oraz zgodnie z zasadami stosowania prostego jezyka.

Z uwagi na sytuacje w Ukrainie dziatania promocyjne dotyczgce FE musza:
- posiada¢ wywazony ton komunikatéw,

- koncentrowac sie na informowaniu o FE,

- ktas¢ nacisk na aspekt integracyjny i pomocowy.


http://www.funduszeue.wielkopolskie.pl/

4. Kierunki i priorytety dziatan informacyjnych i promocyjnych narok 2023

Kierunki i priorytety dziatan informacyjnych i promocyjnych prowadzone przez IZ w ramach WRPO
2014+ oraz FEW sg skoordynowane z kierunkami i priorytetami wyznaczonymi przez IK UP, zgodnie
z Wytycznymi w zakresie informacji i promocji programéw operacyjnych polityki spdjnosci na lata
2014-2020.

Komunikacja w 2023 roku bedzie przebiega¢ dwutorowo: informowanie o uruchomieniu FE i
dostepnych naborach oraz zapoznaniu odbiorcéw przekazu z osiegnieciami, z ktérych mieszkancy
regionu mogg korzysta¢ w codziennym zyciu.

Prowadzone bedg dzialania informacyjne i promocyjne stuzgce realizacji celéw pronaborowych
skierowanych do konkretnych grup docelowych: potencjalnych beneficjentéw oraz beneficjentow juz
realizujgcych projekty, a takze do potencjalnych uczestnikow projektéw, uczestnikdw projektéw,
podmiotéw wdrazajgcych instrumenty finansowe, potencjalnych ostatecznych odbiorcow oraz do opinii
publicznej/odbiorcow rezultatéw.

Komunikacja skierowana do ogétu spoteczenstwa ma na celu podniesienie $wiadomosci opinii
publicznej na temat: réznorodnosci obszaréw wspieranych z Funduszy Europejskich, widocznosci
efektéw ich wdrazania w najblizszym otoczeniu oraz wptywu Funduszy Europejskich na rozwoj
Wielkopolski. Do dziatan bedg wtgczane komunikaty dotyczace pomocy i przedsiewzie¢ z Funduszy
Europejskich, ktére stuza w walce z pandemig COVID-19, z uwzglednieniem REACT-EU oraz
wsparciu jakiego udziela UE regionom przyjmujgcym uchodzcow uciekajgcych przed wojng w Ukrainie

Informacja skierowana do potencjalnych beneficjentéw i beneficjentdw oraz opinii publicznej bedzie
dostepna caly czas, bedzie wielokanatowa i wielopoziomowa oraz uzyteczna. Komunikacja
nastepowaé¢ bedzie za posrednictwem  kanatdbw  komunikacji takich  jak: portale
www.wrpo.wielkopolskie.pl;  www.funduszeUE.wielkopolskie.pl;  www.funduszeeuropejskie.gov.pl,
kanat YouTube, fanpage na Facebooku https://www.facebook.com/WRPOwielkopolska/ oraz na
Twitterze https://twitter.com/WRPO_2014 2020, strony internetowe Instytucji Posredniczacych,
Punkty Informacyjne Funduszy Europejskich, kontakt z opiekunem projektu (materiaty promocyjne
i informacyjne instytucji systemu informacji i promocji), konferencje, spotkania i szkolenia, media
i publikacje. Informacja bedzie uporzadkowana wedilug stopnia zaawansowania potencjalnego
beneficjenta lub beneficjenta w procesie ubiegania sie o wspoéifinansowanie i realizacji projektu.
Uzytecznos$é udostepnianych informacji bedzie wynikata z uwzglednienia przy jej opracowaniu potrzeb
i oczekiwan beneficjenta. Instytucje/osoby zaangazowane w dziatania informacyjno-promocyjne
zadbajg o to, aby jezyk dokumentéw i materiatow skierowanych do potencjalnych beneficjentow
i beneficjentow byt dla nich zrozumiaty. Dziatania skierowane do beneficjentdéw i potencjalnych
beneficjentow zawieraé bedg przekaz o ww. zrodtach informacji. Dodatkowo, IZ wspétpracuje z
instytucjami i podmiotami, dzieki ktorym mozna dotrze¢ do danych grup docelowych (JST, NGO,
uczelnie wyzsze etc.).

IZ aktywnie wtgcza sie w horyzontalne dziatania i akcje koordynowane przez IK UP, takie jak np. Dni
Otwarte Funduszy Europejskich. W ramach tej akcji prowadzona jest gtéwnie komunikacja z opinig
publiczng, czyli mieszkancami Wielkopolski. Ponadto, 1Z pozostaje w statym i Scistym kontakcie z
mediami poprzez udostepnianie interesujgcych tresci prezentujgcych widoczne efekty projektow
dofinansowanych z FE.


http://www.wrpo.wielkopolskie.pl/
http://www.funduszeue.wielkopolskie.pl/
https://www.facebook.com/WRPOwielkopolska/

Lp.

Tabela 1. Szczegoétowy opis dziatan podejmowanych w ramach Wielkopolskiego Regionalnego Programu Operacyjnego na lata 2014-2020 oraz
programu Fundusze Europejskie dla Wielkopolski 2021-2027 w roku 2023

NAZWA DZIALANIA

KTORY CEL
ZE STRATEGII
REALIZUJE

TO DZIALANIE

(NUMER)

GRUPY
DOCELOWE

OPIS DZIALANIA

1. Koordynacja, w tym badania i ewaluacja, wymiana doswiadczen

INSTYTUCJA

ODPOWIEDZIALNA ZA

REALIZACJE

TERMIN

PLANOWANY BUDZET

1.1 | Koordynacja Dziatania Podmioty Dziatania koordynacyjne (w tym wspoétpraca i nadzér nad IP) |1Z Caty rok 0,00 z
systemu wspierajgce |zaangazowane |- nadzor nad IP i wspotpraca z nimi,
informacji i realizacje w realizacje - aktualizacja dokumentdw strategicznych i planistycznych,
promocji, w tym | Strategii WRPO i FEW | - sprawozdawczo$¢ z realizacji dziatan informacyjno-
edukacji Komunikaciji promocyjnych
1.2 | Udziat w Dziatania Pracownicy Grupa Sterujaca ds. informaciji i promocji Funduszy 1z Caty rok 7 000,00 zt
grupach wspierajgce | systemu FE Europejskich
realizacje Grupa koordynowana przez IK UP. Dziatanie majgce na celu
Strategii wymiane doswiadczen oraz koordynacje dziatan informacyjno-
Komunikacji promocyjnych dotyczace UE i FE.
Dziatania Podmioty Gruparobocza IZ-IP ds. informacji i promocji
wspie- zaangazowane
rajgce w realizacje Grupa spotyka sie dwa razy w roku. W spotkaniach uczestniczg | 1Z I, IV kwartat 1 000,00 z
realizacje WRPO i FEW | przedstawiciele 1Z, wszystkich IP oraz innych instytucji
Strategii zaangazowanych w informacje i promocje FE w regionie.
Udziat przedstawicieli WUP w Poznaniu w organizowanych WUP w Poznaniu 0,00 z
przez IZ WRPO 2014+ spotkaniach grupy ds. informaciji
i promocji.
Udziat w Grupie Roboczej IZ ds. informacji i promogiji. ZIT AKO 0,00 zt
Udziat w Grupie Roboczej IZ ds. informacji i promogiji. ZIT Poznan 0,00 zt
Udziat w Grupie Roboczej IZ ds. informacji i promogiji. ARR 0,00 z
Dziatania Podmioty Udziat w spotkaniach sieci informacyjnej INFORM EU 1z Caty rok 40 000,00 z
wspierajgce | zaangazowane
realizacje w realizacje
Strategii WRPO i FEW
Komunikaciji
Dziatania Podmioty Udziat w spotkaniach krajowych i miegdzynarodowych ARR Caty rok 50 000 zt
wspie- zaangazowane |regionéw gorniczych
rajace w realizacje Uczestnictwo (w tym organizacja) IP oraz kluczowych
realizacje FEW 2021+ w | interesariuszy sprawiedliwej transformacji Wielkopolski
Strategii obszarze FST | Wschodniej w spotkaniach migdzynarodowych regionow

gorniczych dotyczacych sprawiedliwej transformaciji czy
transformacji energetycznej, np. w posiedzeniach Platformy




Sprawiedliwej Transformacji.

Udziat (w tym organizacja) w spotkaniach/grupach roboczych z
KE, strong rzadows i/lub innymi regionami weglowymi w kraju w
zakresie wdrazania FST oraz sprawiedliwej transformaciji czy
transformacji energetyczne;.

Celem udziatu w ww. spotkaniach bedzie wzmacnianie pozyciji
Wielkopolski Wschodniej wsrdd pogdrniczych regionéw
europejskich bedacych w procesie transformacji poprzez
promocje wielkopolskich rozwigzan, a jednocze$nie
pozyskiwanie wiedzy i informacji o dobrych praktykach w
zakresie sprawiedliwej transformacji na innych obszarach.
Znajomos¢ przebiegu procesu transformacji pozwoli zwiekszy¢
wiedze Komisji Europejskiej i poziomu centralnego o
mozliwosciach i ograniczeniach Wielkopolski Wschodniej w
procesie, tak by subregion mogt w petni skorzysta¢ z wszelkich
dostepnych uprawnien zwigzanych ze wsparciem procesu
sprawiedliwej transformaciji poprzez fundusze unijne.
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Wspélpraca
miedzynarodow
a

1.4 | Badania, - - Badanie spoteczne -
ewaluacja, -
analizy i Dziatania Podmioty -
ekspertyzy wspierajace | zaangazowane .
realizacje w realizacje
Strategii WRPO
Komunikaciji
WRPO
2014+
1.5 | Monitoring Dziatania Podmioty Dziatanie obejmuje biezacy monitoring medidw (w tym Internet) |1z Caly rok 0,00 zt
mediéw wspierajgce | zaangazowane |w zakresie wiadomosci nt. FE przez caty rok.
realizacje w realizacje
Strategii WRPO
Komunikaciji
WRPO
2014+
2. Dziatania informacyjne
2.1 [ System Sie¢ PIFE w wojewddztwie wielkopolskim prowadzona jest w ramach umowy o numerze DIP/BDG-II/POPT/74/14 miedzy Ministrem do spraw rozwoju a

informaciji - sie¢
PIFE

Wojewodztwem Wielkopolskim. W pierwszej potowie roku w wojewddztwie, w ramach sieci PIFE, bedzie funkcjonowat Gtéwny Punkt Informacyjny w Poznaniu

natomiast w drugiej potowie planowane jest utworzenie trzech dodatkowych Lokalnych Punktéw Informacyjnych.

Szczegodtowe plany realizacji tego dziatania na dany rok sg przedstawiane we Wniosku o przyznanie dotacji celowej na 2023 r.
Dziatanie jest realizowane w ciggu catego roku w $cistej wspodtpracy z Ministerstwem. Adresatami sg beneficjenci, potencjalni beneficjenci, ogét spoteczenstwa




i partnerzy spoteczno-gospodarczy.

2.2

Informowanie o

wydarzeniach,
eventach,
podpisywaniu
umow

Cykliczne przekazywanie informacji do IK UP na temat uroczystosci i innych inicjatyw wtasnych
lub beneficjentdow zwigzanych z konferencjami, wydarzeniami, z podpisywaniem umoéw,
otwarciami/oddawaniem do uzytku projektow, etc.

Cykliczne przekazywanie informacji do IK UP na temat uroczystosci i innych inicjatyw wtasnych
lub beneficjentow zwigzanych z konferencjami, wydarzeniami, podpisywaniem umow,
otwarciami/oddawaniem do uzytku projektow, etc. Ww. informacje beda przekazywane za
posrednictwem UMWW w Poznaniu.
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P

Caty rok

Caty rok

0,00 zt

0,00 zt

2.3

Portale i serwisy

internetowe

1,2,3,4

0go6t spote-
czenstwa,
beneficjenci,
potencjalni
beneficjenci,
potencjalni
uczestnicy
projektow

Prowadzenie i biezgca aktualizacja strony internetowej WRPO
2014+, zawierajgcej informacje o mozliwosciach
dofinansowania projektow z WRPO 2014+. Formuta portalu
umozliwi korzystanie z niego rowniez osobom z
niepetnosprawnosciami. Waznym kanatem komunikacji

z beneficjentami WRPO jest newsletter, dzieki ktéremu
najwazniejsze informacje dotyczgce Funduszy Europejskich
w Wielkopolsce wysytane sg cyklicznie do 6832 uzytkownikéw
newslettera. Portal agreguje najwazniejsze tresci dot. WRPO
2014+ z portali WUP, ZIT AKO i ZIT Poznan. Na portalu
zamieszczane sg przyktady projektéw po polsku i angielsku
(dobre praktyki). Wprowadzanie i aktualizacja informacji na na
portalu FE www.funduszeeeuropejskie.gov.pl

Budowa i utrzymanie strony internetowej dot. nowego Programu
Fundusze Europejskie dla Wielkopolski 2021-2027
www.funduszeUE.wielkopolskie.pl

Utrzymanie i biezgca aktualizacja strony internetowej
dedykowanej konkursowi fotograficznemu pn. #FunduszeUE
blizej ciebie! www.funduszeueblizejciebie.wielkopolskie.pl

Hosting i administrowanie serwisem
https://bieg.wielkopolskie.pl/

Prowadzenie i biezgca aktualizacja strony internetowej
rpo-wuppoznan.praca.gov.pl, zawierajgcej informacje o
mozliwosciach dofinansowania projektow z RPO.

Aktualizacji bedg podlegac rowniez tresci na portalu FE
www.funduszeeeuropejskie.gov.pl (w zakresie wdrazanej przez
WUP w Poznaniu czgsci WRPO 2014+).

Wszelkie komunikaty WUP w Poznaniu dot. naboréw wnioskéw,
list projektéw rekomendowanych do dofinansowania,
podpisanych umow etc. bedg przekazywane do UMWW, celem
ich publikacji na www.wrpo.wielkopolskie.pl.

WUP w Poznaniu

Caty rok

I — 1V kwartat

| — 1l kwartat

Caty rok

Caty rok

Caty rok

30 722,29 zt

200 000,00 zt

13 099,50 zt

4 977,00 zt

0,00 zt

0,00 zt
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http://www.funduszeeeuropejskie.gov.pl/
http://www.funduszeue.wielkopolskie.pl/
http://www.funduszeueblizejciebie.wielkopolskie.pl/
http://www.wrpo.wielkopolskie.pl/

ZIT Poznan: Prowadzenie serwisu informacyjnego ZIT w
Miejskim Obszarze Funkcjonalnym Poznania po$wieconego
tematyce funduszy europejskich przeznaczonych na wdrazanie
Strategii ZIT oraz informujgcego o naborach i dziataniach
informacyjno-promocyjnych - Portal ZIT Poznan
(www.zit.metropoliapoznan.pl)

ZIT Poznan: Wprowadzanie informacji o naborach
realizowanych przez ZIT Poznan na Portalu Fundusze
Europejskie (www.funduszeeuropejskie.gov.pl)

ZIT Poznan: publikowanie biezgcych aktualnosci dot.
wdrazania Strategii ZIT na stronie internetowej SMP
(www.metropoliapoznan.pl

Dziatania realizowane za pomocg serwisu informacyjnego -
strony internetowej SAKO obejmujg przede wszystkim:
sukcesywne zamieszczanie treSci zwigzanych z realizacjg
Strategii ZIT dla rozwoju AKO, Strategii rozwoju
ponadlokalnego do 2030 roku ich aktualizacje oraz
doskonalenie i administrowanie serwisem internetowym -—
utrzymanie serwisu internetowego (w tym koszty obstugi
technicznej, hostingu i domeny).

Prowadzenie kont na tzw. mediach spotecznosciowych —
facebook i instagram SAKO.

Hosting i domena zostang zakupione na okres 2 lat.
Czynnosci w ramach tego zadania wykonywane bedg przez
pracownikow Biura Stowarzyszenia, tj. Specjaliste ds. obstugi
informatycznej, Specjaliste ds. wyboru projektéw, monitoringu,
sprawozdawczosci

i kontroli — Z_ZIT-2, pracownika obstugujgcego stanowisko ZIT
ds. organizacji i komunikacji — SZIT_OK. Koszt 700 zt ze
$rodkéw wiasnych ZIT AKO.

Prowadzenie i biezgca aktualizacja strony internetowej
dedykowanej sprawiedliwej transformacji Wielkopolski
Wschodniej oraz wdrazaniu Funduszu na rzecz Sprawiedliwej
Transformacji w ramach FEW w Wielkopolsce Wschodniej:
www.arrtransformacija.org.pl

ZIT Poznan

ZIT AKO

ARR

Caty rok

Caty rok

0,00 zt

0,00 zt
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http://www.zit.metropoliapoznan.pl/
http://www.funduszeeuropejskie.gov.pl/
http://www.metropoliapoznan.pl/
http://www.arrtransformacja.org.pl/

2.4 | Baza wiedzy?! dziatanie Pracownicy Uzupetnianie i aktualizowanie informacji w serwisie Baza V4 Caly rok 0,00 zt
wspie- systemu FE Wiedzy. Administracja zespotem ,RPO Wojewddztwa
rajace Wielkopolskiego” w serwisie Bazie Wiedzy.
realizacje
Strategii Uzupetnianie i aktualizowanie informacji w serwisie Baza WUP w Poznaniu Caty rok 0,00 zt
Wiedzy.
Uzupetnianie i aktualizowanie informacji w serwisie Baza i
Wiedzy. ZIT Poznan Caty rok 0,00 z
2.5 | Mapa dotac;ji? 1,2,3,4 ogot State aktualizowanie bazy projektow na 1z Caty rok 0,00 zt
spoteczen- www.mapadotacji.gov.pl. IZ zamies$ci i uprosci opisy - minimum
stwa, benefi- 40 projektow wraz z fotografiami na Mapie Dotacji w ujeciu
cjenci, poten- rocznym.
cjalni benefi-
cjenci State aktualizowanie bazy projektow na WUP w Poznaniu Caty rok 0,00 zt
www.mapadotacji.gov.pl.
IP zamiesci i uprosci - minimum 30 projektow wraz z
fotografiami na Mapie Dotacji w ujeciu rocznym.
2.6 | Wyszukiwarka |1,2,3,4 ogot State aktualizowanie tresci na 1z Caty rok 0,00 zt
Dotac;ji® spoteczen- www.funduszeeuropejskie.gov.pl/wyszukiwarka
stwa, benefi-
cjenci, poten-
cjalni benefi- State aktualizowanie tresci na WUP w Poznaniu Caty rok 0,00 zt
cjenci, poten- www.funduszeeuropejskie.gov.pl/wyszukiwarka (w zakresie
cjalni uczestni- | wdrazanej przez WUP w Poznaniu czesci WRPO 2014+).
cy, uczestnicy
projekiow ZIT Poznan: State aktualizowanie tresci. ZIT Poznan Caty rok 0,00 zt
2.7 [Inne 1,2 ogot Od stycznia do sierpnia 2023 dziataty w Wielkopolsce trzy 1z I'i [l kwartat 367 460,00 zt
spoteczen- lokalne Punkty Informacyjne WRPO/FEW. Operatorzy punktow
stwa, benefi- zostali wybrani w wyniku postepowania konkurencyjnego.
cjenci, poten-
cjalni benefi- Punkt informacyjny o FST oraz sprawiedliwej transformacji
cjenci, poten- dla kazdego, kto chce otrzymaé m.in. informacje o mozliwosci ARR Caty rok 15 000,00 zt

cjalni uczestni-
cy, uczestnicy
projektow

uzyskania dofinansowania, realizacji, rozliczenia i kontroli
projektéw z FST oraz prowadzonym procesie sprawiedliwej
transformacji w subregionie konifskim

Ulotki, foldery, opracowania i inne materiaty dotyczace
popularyzacji wiedzy o FST i sprawiedliwej transformacji.

IP prowadzi punkt informacyjny pod adresem:
Punkt kontaktowy WRPO 2014+

1 Administracja zespotami programu w Bazie Wiedzy o Funduszach Europejskich.
2 Uzupetnianie informaciji o projektach w Mapie Dotacji UE.
3 Uzupetnianie informacji o naborach na portalu FE i w Wyszukiwarce Dotaciji.
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http://www.mapadotacji.gov.pl/
http://www.mapadotacji.gov.pl/

Wojewddzki Urzad Pracy w Poznaniu

ul. Szyperska 14

61-754 Poznan

w godzinach od 7:30 do 15:30 (pon. — pt.)

nr tel. 61 846 38 23

adres email: infoefs@wup.poznan.pl

Dziatanie obejmuje udzielanie informac;ji oraz bezptatnych
porad osobiscie, listownie oraz za posrednictwem: e-maila,
telefonu (infolinia).

WUP w Poznaniu

Caty rok

30 000,00 zt

3. Dziatlania edukacyjne

3.1

Szkolenia dla
beneficjentow*
- Szkolenia
stacjonarne/on-
line

beneficjenci

Dziatanie obejmuje organizacje i przeprowadzenie szkolen
specjalistycznych dla beneficjentéw, prowadzonych przez
zewnetrznych ekspertéw, np. w zakresie standardéw
dostepnosci i réwnosci szans czy zaméwien publicznych.
Planowana liczba szkolen: 1.

Szacunkowa fgczna liczba uczestnikow: 40

Dziatanie dotyczy podniesienia poziomu wiedzy beneficjentow
ZIT AKO. Zadanie obejmuje przede wszystkim szkolenia
specjalistyczne dotyczgce zarzadzania, realizacji i promocji

projektu oraz jego prawidtowego rozliczania i trwato$ci projektu.

ZIT AKO

Caty rok

Caty rok

2 720,00 zt

0,00 zt

3.2

Szkolenia dla
potencjalnych
beneficjentow®
- Szkolenia
stacjonarne/on-
line

Potencjalni
beneficjenci

Dziatanie dotyczy podniesienia poziomu wiedzy potencjalnych
beneficjentow FEW (przygotowania ich do prawidtowego
aplikowania o srodki, np. prawidtowe przygotowanie wnioskow
aplikacyjnych). Podczas szkolenia nastgpi oméwienie
dokumentacji konkursowej, zasad wypetniania wniosku o
dofinansowanie, zapoznanie stuchaczy z Lokalnym Systemem
Informatycznym, omowienie kryteriow wyboru wnioskéw oraz
zasad dofinansowania. Materiaty szkoleniowe, ktore otrzymujg
uczestnicy szkolen, zostang przygotowane w formie
umozliwiajgcej odczytanie dokumentéw przez czytniki dla osob
z dysfunkcjg wzroku (PDF, Word). Planowana liczba szkolenh:
17 (DWP-15-11, DEFS- 26).Szacunkowa tgczna liczba
uczestnikéw: 500

Zadanie dotyczy podniesienia poziomu wiedzy potencjalnych
Beneficjentéw w ramach ogtoszonych naboréw wnioskow,
przygotowania ich do prawidtowego aplikowania o srodki,

ZIT AKO

Caty rok

Caty rok

15 240,00 zt

15 000,00 zt

4 Nalezy uzupei¢ w zakresie szkolen organizowanych przez instytucje zarzadzajgcy i posredniczace. Wykaz szkolen realizowanych w ramach Sieci PIFE bedzie przedstawiony w sprawozdaniach
projektowych PIFE i nie nalezy go tu umieszczaé.

5Jw.
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prawidtowego przygotowania wnioskow aplikacyjnych
w systemie LS| 2014+.

Dziatanie dotyczy podniesienia poziomu wiedzy potencjalnych
beneficjentow w zakresie aplikowania o srodki FST ARR Caty rok
(przygotowania ich do prawidtowego aplikowania o srodki, np.
prawidtowe przygotowanie wnioskéw aplikacyjnych) —w
zwigzku z organizowanymi naborami wnioskéw na
dofinansowanie z FST.

3.5 | Inne (np. ZIT Poznan: Konferencja merytoryczna dotyczaca ZIT Poznan IV kwartat 0,00 z
spotkania wdrazania Strategii ZIT w Miejskim Obszarze
informacyjne, Funkcjonalnym Poznania.
szkolenia dla
pracownikow ZIT Poznan: Udzielanie biezgcych informac;ji
systemu nt. mozliwosci wsparcia ze srodkéw ZIT ZIT Poznan Caty rok 0,00 z
wdrazania) bezposrednio w biurze SMP, drogg telefoniczng

i mailowg - w tym odpowiedzi na pytania
w kwestiach merytorycznych

4. Dziatania informacyjno-promocyjne, takie jak wspétpraca z mediami i dziatania w Internecie

4.1 | Pakiet dziatan 1 Potencjalni Dla kazdego naboru/ przygotowane zostang nastepujgce 1z Prosze nie Prosze nie wypetnia¢
pronaborowych beneficjenci dziatania: wypetniac tych pél | tych pdl

- publikacja ogtoszenia o konkursie na PFE (w tym

w wyszukiwarce dotacji)

- publikacja ogtoszenia o konkursie na stronie internetowej
I0K/IZ

- wystanie informacji o konkursie do PIFE

- wystanie newslettera z informacja o konkursie lub jesli
instytucja nie dysponuje tym narzedziem, wystanie informac;ji
o konkursie emailem

- wystanie notatki prasowej na temat ogtaszanego konkursu

Nabory/konkursy na trudniejsze/ mato popularne dziatania
objete zostang rozszerzonym pakietem dziatan promocyjnych,
na ktory sktadac¢ sie bedzie dodatkowo (zaznacz wiasciwe)

X organizacja spotkania/szkolenia informacyjnego

Xl publikacja ogtoszenia konkursie w prasie
lokalnej/regionalnej

Xl organizacja szkolenia z whasciwego przygotowania
wnioskow

[] emisja spotéw radiowych w stacjach o zasiegu....

X publikacja informaciji o konkursie w mediach
spotecznosciowych
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Llinny ......... (prosze wymienic jaki)

4.1 | Dziatania dla Potencjalni Dziatanie obejmuje organizacje i przeprowadzenie szkolen Prosze nie Prosze nie wypetnia¢
a |MSP beneficjenci przez sie¢ Pl FE, tematycznie dedykowanych dla wypetnia¢ tych pdl tych pdl
przedsiebiorcow.
Fundusz pozyczkowy Jeremie dla przedsiebiorcéw oraz osob
planujgcych zatozy¢ dziatalnos¢ gospodarczg.
Dziatania informacyjno — promocyjne w radiu, telewizji, prasie
i internecie w ramach kampanii o szerokim zasiegu.
4.1 | Dziatania dla Beneficjenci Dziatania informacyjno — promocyjne w radiu, telewizji, prasie Prosze nie Prosze nie wypetnia¢
b [MSP i internecie w ramach kampanii o szerokim zasiegu. wypetnia¢ tych pél tych pal
4.2 | Dziatania Nalezy wybrac¢ | Szczeg6ly znajdujg sie w tabeli 3. (kampania musi 1z I, 11, 11I, IV kwartat 948146,30
informacyjno- minimum 2 wykorzystywac¢ minimum 3 narzedzia) (nie sumowac)
promocyjne o grupy docelowe | Koszty elementéw kampanii sg przedstawione przy
szerokim poszczegolnych zadaniach. IZ zapewnia spdjnos¢ wszystkich
zasiegu prowadzonych dziatan.
4.3 | Telewizja Czy dziatanie to bedzie w ramach kampanii o szerokim zasiegu, o ktérym mowa w pkt 6.: tak X nie g
(audycje Jesli nie, prosze o uzupetnienie informacji ponizej:
sponsorowane, |- czego bedg dotyczyé audycje/spoty
reklamy) - co obejmujg (produkcje i/lub emisje)
Potencjalni Audycje
beneficjenci, Prosimy o uwglednienie dziatan niebedgcych czescig dziatania
opinia informacyjno-promocyjnego o szerokim zasiegu®. Opis
publiczna wszystkich dziatan informacyjno-promocyjnych o szerokim
zasiegu nalezy umiesci¢ w tabeli nr 3.Produkcja i emisja online
serialu o Funduszach Europejskich
Do konca roku planowana jest produkcja 6 odcinkéw serialu o A IV kwartat 46 500,00 zt
Funduszach Europejskich. Realizacja cyklu materiatow video
na temat Funduszy Europejskich i ich publikacja w mediach
spoteczno$ciowych: Facebook, Instagram, YouTube, Linkedin
oraz telewizji. Material ma nawigzywa¢ do istniejgcego juz
magazynu ,,Zmieniamy Wielkopolske”.
Emisja serialu w telewizji regionalnej
Planowana jest emisja 6 odcinkow serialu o Funduszach
1z Kwartat IV 6 000,00 zt

Europesjkich. Jednen odcinek bedzie emitowany co najmniej
2-krotnie w czasie antenowym o najwyzszej ogladalnosci.

Produkcja 1 spotu promocyjnego. Spot begdzie zrealizowany w
sposob profesjonalny na poziomie standardu kinowego.
Zadaniem spotu bedzie komunikowanie mozliwosci
zwigzanych z Funduszami Europejskimi dla Wielkopolski
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szerokiemu gronu odbiorcow.

Produkcja podcastow/videocastow o dtugosci ok. 20-35 minut
— 2 odcinki

Podcast zostanie zrealizowany jako zapis dzwigku oraz obrazu,
by umozliwi¢ jego publikacj¢ minimum na YouTube Fundusze
Europejskie dla Wielkopolski.

Materiat bedzie uwzglednial preferencje odbiorcow w zakresie:
aktualnych zainteresowan, sposobu komunikacji i zostanie
zrealizowany w przystepnej formie, z uwzglednieniem prostej
W zrozumieniu, niezbyt skomplikowanej jezykowo
komunikacji.

W dziataniach promocyjnych prowadzonych w telewizji
uwzgledniane bedzie informowanie o perspektywie 2021-2027,
zapoznanie poszczegolnych grup docelowych z zatozeniami
FEW oraz aktywizacja potencjalnych beneficjentéw w ubieganiu
sie o wsparcie z Programu.

= Spot telewizyjny WUP w Poznaniu

Przygotowanie, produkcja i emisja 60-sekundowego spotu
reklamowego na antenie programu telewizyjnego
rozpowszechnianego przez nadawce na obszarze co najmniej
dziewieciu powiatow lub miast na prawach powiatu
wojewodztwa wielkopolskiego.

Spot reklamowy zostanie poswiecony jednemu z wdrazanych
przez Wojewddzki Urzad Pracy w Poznaniu Priorytetow
Inwestycyjnych Wielkopolskiego Regionalnego Programu
Operacyjnego na lata

2014-2020, tj. PI 9i. Tym samym zaprezentuje dziatatnia z
zakresu aktywnej integracji i zwalczania ubdstwa. Wskazujgc
bezptatne formy wsparcia, bedzie zacheca¢ osoby zagrozone
wykluczeniem spotecznym do udziatu w projektach
Poddziatania 7.1.2 WRPO 2014+. Planowana liczba emisji
spotu telewizyjnego: 40. Szacunkowa liczba odbiorcéw: 19 000
0so6b

z

IV kwartat

IV kwartat

103 320,00 zt

10 400,00 zt
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WUP Il kwartat 37 500,00 zt
4.4 | Radio (audycje | Czy dziatanie to bedzie w ramach kampanii o szerokim zasiegu, o ktérym mowa w pkt.: tak X nie o
sponsorowane, |Jesli nie, prosze o uzupetnienie informacji ponizej:
reklamy) - czego beda dotyczy¢ audycje/reklamy
- co obejmuja (produkcje i/lub emisje)

Audycje
Produkcja audycji radiowych
Przygotowanie i produkcja 12 audycji radiowych (90 sek.) o 1z Caty rok 7 195,50 zt
naborach w perspektywie 2021-2027 oraz na temat Funduszy
Europejskich 5 audycji umowa do 31.03.23,
Emisja audyciji
wraz z powtdrkg oraz zamieszczenie na stronie internetowej w
5 rozgtosniach radiowych na terenie woj. wielkopolskiego,
obejmujgcych subregiony: poznanski, pilski, leszczynski, 1z Caty rok 19 630,80 zt

koninski i kalisko-ostrowski. Umowa do 30.06.23r.,

W dziataniach promocyjnych prowadzonych w radiu
uwzgledniane bedzie informowanie o naborach w perspektywy
2021-2027 oraz aktywizacja potencjalnych beneficjentéw w
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ubieganiu sie o wsparcie z Programu.

Audycje radiowe majgce na celu: (1) podnoszenie
$wiadomosci spoteczenstwa z Wielkopolski Wschodniej w
zakresie sprawiedliwej transformacii, (2) osiggniecia
neutralnosci klimatycznej przez Wielkopolske Wschodnig, (3)
zwigkszanie widoczno$ci korzysci dla mieszkancow w
codziennym zyciu wynikajgcych z procesu sprawiedliwej
transformacji czy (4) ksztattowanie pozytywnego wizerunku
przemian w subregionie, ktére bedg zachodzi¢ dzieki FST, a
takze (5) aktywizacji mieszkancéw w procesie aplikowania o
dofinansowanie unijne w ramach FEW, w tym ze $rodkéw FST.
Emisja 15-20 minutowych audycji radiowych w czasie
antenowym zapewniajgcym najwiekszg stuchalno$¢. Liczba
audyciji radiowych — tgcznie 5 audycji radiowych (szacunkowy
czas antenowy 100 minut) emitowane do 31 grudnia 2023 r. w
lokalnej rozgtosni radiowej z terenu Wielkopolski Wschodniej.

ARR

i IV kwartat

7 000,00 zt

1,34

Spoty radiowe

Produkcja trzech spotéw radiowych (30 sekundowych)
informujgce o naborach wnioskéw z Priorytetu 10 FEW 2021-
2027 oraz aktywizacja potencjalnych beneficjentéw w ubieganiu
sie o wsparcie z Programu.

Emisja wyprodukowanych spotéw radiowych (180 emisji x 2
radiostacje) w dwoch réznych lokalnych radiostacjach
dziatajgcych na terenie Wielkopolski Wschodniej emitowane w
czasie do 31 grudnia 2023 r.

ARR

i 1V kwartat

10 000,00 zt

4.5

Prasa (artykuty
sponsorowane,
ogtoszenia,
reklamy)

Czy dziatanie to bedzie w ramach kampanii o szerokim zasiegu, o ktérym mowa w pkt.: tak X
Jesli nie, prosze o uzupetnienie informacji ponizej:

- czego bedg dotyczy¢ artykuly/reklamy itp

- gdzie bedg publikowane (prasa o jakim zasiegu)

nie

Kontynuacja dziatania z poprzedniego roku wynikajgca

z analizy operacyjnej podejmowanych dziatan oraz wynikow
sprzedazy prasy. |Z zapewnia koordynacje i dba o spéjnosé
dziatan prowadzonych w ramach kampanii o szerokim zasiegu.
Z tego powodu podejmiemy wspoétprace z dziennikami o
zasiegu na terenie woj. wielkopolskiego. Bedziemy rowniez
redagowac dwie strony w miesieczniku Monitor Wielkopolski.
W artykutach prasowych znajda sie réwniez informacje o
naborach wnioskéw w ramach FEW.

Przygotowanie i publikacja materiatéw prasowych w
tygodnikach lokalnych

Caty rok

IV kwartat

225 000,00 zt

32 300,00 zt
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Zadanie bedzie zwiazane z redakcja artykutow prasowych i
publikacja w co najmniej 5 tygodnikach lokalnych (strony
redakcyjne), ktore sa liderem czytelnictwa w pigciu
subregionach woj. wielkopolskiego (pilskim, leszczynskim,
kalisko-ostrowskim, koninskim i poznaniskim) oraz online na
portalach lokalnych tych tygodnikéw (w aktualnos$ciach).
Koszt 32 300 zt brutto

Publikacja ogtoszen o prowadzonych naborach wnioskow.

Publikacja ogtoszen  dedykowanych dla potencjalnych
Beneficjentéw, dotyczgcych mozliwosci pozyskania $rodkow
finansowych w ramach alokacji Strategii ZIT dla rozwoju AKO/
Strategii rozwoju ponadlokalnego do 2030 roku prowadzona
bedzie na portalach spotecznosciowych (fj. facebook,
instagram) oraz na stronach internetowych: SAKO,
www.funduszeeuropejski.gov.pl, www.wrpo.wielkopolskie.pl i na
stronach internetowych Cztonkéw Stowarzyszenia.

Realizacja zadania wynika¢ bedzie z harmonogramu naboréw
wnioskéw w trybie konkursowym dla ZIT AKO.

Publikacje w prasie materialéw sponsorowanych i
ogloszen o zasiegu subregionalnym/lokalnym majgce na celu:
(1) podnoszenie swiadomosci spoteczenstwa z Wielkopolski
Wschodniej w zakresie sprawiedliwej transformaciji, (2)
osiggniecia neutralnosci klimatycznej przez Wielkopolske
Wschodnig, (3) zwiekszanie widocznosci korzysci dla
mieszkancéw w codziennym zyciu wynikajgcych z procesu
sprawiedliwej transformacji czy (4) ksztattowanie pozytywnego
wizerunku przemian w subregionie, ktére bedg zachodzi¢ dzieki
FST, a takze (5) aktywizacji mieszkancow w procesie
aplikowania o dofinansowanie unijne w ramach FEW, w tym ze
Srodkéw FST.

1z

ZIT AKO

ARR

Caty rok

Caty rok

I1'i IV kwartat

10 000,00 zt

0,00 zt

25 000,00 zt

4.6

Internet
(sponsorowane
publikacje,
reklamy, media

Czy dziatanie to bedzie w ramach kampanii o szerokim zasiegu, o ktérym mowa w pkt.: tak X
Jesli nie, prosze o uzupetnienie informacji ponizej:

- jakie dziatania bedg prowadzone

- ha jakich stronach internetowych

nie
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http://www.funduszeeuropejski.gov.pl/
http://www.wrpo.wielkopolskie.pl/

spotecznosciow
e)

1,34

potencjalni
beneficjenci,
potencjalni
uczestnicy
projektow,
uczestnicy
projektow,
mieszkancy
wojewodztwa
wielko-
polskiego,
opinia
publiczna

Publikacje w Internecie”

Prowadzenie kampanii ptatnej online spotu promocyjnego
Realizacja profesjonalnego, oddzialujacego na emocje,
informacyjnego spotu promujacego Fundusze Europejskie daje
wiele mozliwo$ci dotarcia do grup odbiorcow.

Dzigki ptatnej kampanii online spot (o ktorym mowa wyzej)
dotrze do bardziej sprecyzowanych grup w bezposredni i
posredni sposob. Poza zwickszaniem mozliwo$ci dotarcia
kampania platna pozwoli na mierzenie poziomu dotarcia i state
modyfikowanie realizowanej kampanii tak, aby uzyska¢ jak
najlepszy wynik.

Publikacja banerowych ogtoszen o prowadzonych naborach
wnioskow.

Media spotecznosciowe

Kontynuacja i rozszerzenie dziatania. 1Z zapewnia koordynacje i
dba o spéjnosé dziatan prowadzonych w ramach kampanii

o szerokim zasiggu. Biezgcg obstuge oficjalnych kont na
Facebook;u, Twitterze i Youtub’e zapewnig pracownicy 1Z
WRPO 2014+ oraz agencja reklamowa.Rozszerzenie dziatan o
Instargram oraz Linkedin.

Prowadzenie kampanii ptatnych w ramach mediow
spoteczno$ciowych: Facebook, Instagram, Twitter, YouTube,
LinkedIn oraz w ramach dziatan online (dziatania SEM/SEOQ).
Kompleksowa realizacja dziatan w ramach kampanii ptatnych,
w tym w szczegdlno$ci opracowanie i realizacja strategii
dziatan ptatnych w oparciu o ustalony mediaplan w w kanatach
SoMe IZ w ramach wojewédztwa wielkopolskiego.

Dziatanie rozpocznie si¢ w IV kwartale

Koszt: 57 000,00 zt brutto

Reklama w Internecie — kampania informacyjno-promocyjna
Dziatania w Internecie beda dotyczy¢ nowej perspektywy
finansowej 2021-2027. Poinformujg o jej otwarciu i

IV kwartat

Caty rok

Caty rok

IV kwartat

14 300,00 zt

30 000,00 zt

38 500,00 zt

57 000,00 zt

7 Wigczajac dziatania w mediach spotecznosciowych, rowniez te realizowane bezkosztowo.
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zatozeniach. Wskazg dziatania, ktére bedg wdrazane przez
WUP w Poznaniu. Zaktywizujg do ubiegania sie o wsparcie w
przysztosci.

Kampania informacyjno-promocyjna na portalu o zasigegu

Wielkopolski Wschodniej oraz na portalach o zasiegu lokalnym | WUP IFi 1V kwartat 37 500,00 zt
majgca na celu: (1) podnoszenie $wiadomosci spoteczenstwa z
Wielkopolski Wschodniej w zakresie sprawiedliwej
transformacji, (2) osiggniecia neutralnosci klimatycznej przez
Wielkopolske Wschodnig, (3) zwiekszanie widocznosci korzysci
dla mieszkancow w codziennym zyciu wynikajgcych z procesu
sprawiedliwej transformaciji czy (4) ksztattowanie pozytywnego .
wizerunku przemian w subregionie, ktére bedg zachodzié dzieki 11V kwartat 30 000,00 t
FST, a takze (5) aktywizacji mieszkancéw w procesie ARR
aplikowania o dofinansowanie unijne w ramach FEW, w tym ze
$rodkéw FST. Dziatanie obejmuje réwniez prowadzenie profili w
mediach spotecznosciowych dot. sprawiedliwe]j transformaciji i
transformacji energetycznej Wielkopolski Wschodniej (np.
Facebook).
4.7 | Inne 13,4 Potencjalni Kampania outdoorowa dotyczgca nowej perspektywy 2021- 1z IV kwartat 86 000,00 zt
beneficjenci, 2027
potencjalni Reklama na nosnikach typu citylihgt w catej Wielkopolsce.
uczestnicy Celem jest poinformowanie grup docelowych o otwarciu nowej
projektow, perspektywy 2021-2027, aktywizacja do ubiegania sig o
uczestnicy wsparcie.
projektéw,
mieszkancy 8 500,00 z
wojewddztwa Kampania outdoorowa budujgca wiedze i $wiadomo$c¢ dot. ARR -1V kwartat
wielko- procesu sprawiedliwej transformacji Wielkopolski Wschodniej
polskiego, oraz Funduszu na rzecz Sprawiedliwej Transfromacji na
opinia nosnikach typu Billboard (na terenie Wielkopolski Wschodniej).
publiczna

Materiat wideo o sprawiedliwej transformacji majgcy na
celu: (1) podnoszenie swiadomosci spoteczenstwa z
Wielkopolski Wschodniej w zakresie sprawiedliwej
transformacji, (2) osiggniecia neutralnosci klimatycznej przez
Wielkopolske Wschodnig, (3) zwiekszanie widocznosci korzysci
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dla mieszkancéw w codziennym zyciu wynikajgcych z procesu
sprawiedliwej transformaciji czy (4) ksztalttowanie pozytywnego
wizerunku przemian w subregionie, ktére bedg zachodzi¢ dzieki
FST, a takze (5) aktywizacji mieszkancow w procesie
aplikowania o dofinansowanie unijne w ramach FEW, w tym ze
Srodkéw FST.

Dziatanie obejmowac bedzie produkcje i emisje materiatu wideo
na portalach internetowych i w social mediach (produkcja
materiatu stanowita integralng czes¢ kosztu zwigzanego z
organizacjg Konferencji inaugurujgcej wdrazanie FST w
subregionie koninskim, stad pod pozycjg ,Planowany budzet”
wprowadzono ,,0,00 zt”)

5. Imprezy otwarte i inne

5.1 [ Eventy, pikniki, - - -
festyny
5.2 | Konferencje Ogot
prasowe, spoteczensktwa | Spotkania z udziatem prasy dotyczace porozumien ZIT
$niadania (Poznan, Kalisz, Leszno, Pita, Konin, Turek, Koto, Gniezno).
prasowe, wyjazd
prasowy, Konferencje prasowe na biezgce istotne tematy.
uroczyste Liczba konferencji prasowych zwigzanych z nowa perspektywa,
podpisanie naborami wnioskéw w ramach FEW, podpisywaniem uméw z
umowy itp. beneficjentami, postepem we wdrazaniu projektow, finiszem 13 000,00 zt
perspektywy 14-20 itp.- 12 szt..
5.3 | Organizacja 34 Ogot Dziatanie obejmuje aktywne wigczenie sie w organizacje DOFE | 1Z Il - 11l kwartat 0,00 z
akcji Dni spoteczenstwa | poprzez pokazanie projektéw unijnych realizowanych/
Otwartych zrealizowanych dzieki FE.
Funduszy
Europejskich
5.4 | Bieg ,ZaBIEGaj |1 Potencjalni Dziatanie ma na celu informowanie o przeprowadzanych oraz 1z Il kwartat 116 147,00 zt
o FUNdusze” beneficjenci i przysztych naborach, podniesienie swiadomosci Wielkopolan
beneficjenci nt. FE. Na mecie znajdowac sie beda stanowiska ekspertéw

FE, gdzie zainteresowane osoby bedg mogty otrzymac
informacje o mozliwosciach dofinansowania. Bieg odbedzie sie
nad Jeziorem Maltanskim w Poznaniu. Uczestnicy bedg mieli
do przebiegniecia trase 5,4 lub 10,8 km. Stworzona zostanie
odrebna strona internetowa, ktéra umozliwi rejestracje dla
uczestnikow biegu. Akcja nagtosniona zostanie w mediach
regionalnych i lokalnych w ramach kampanii o szerokim
zasiegu.

22




5.5

Konferencja
miedzynarodow
aw Koninie

12,34

Krajowe i
zagraniczne
podmioty
zaangazowane
w proces
sprawiedliwej
transformacji

Konferencja inaugurujgca wdrazanie FST w subregionie
koninskim o charakterze merytorycznym w zakresie
prowadzonego w Unii Europejskiej procesu sprawiedliwej
transformacji dla okoto 200 uczestnikow.

ARR

i 1V kwartat

50 000,00 zt

6. Konkursy

6.1

Konkursy
promocyjne

6.2

Inne

7. Publikacje, materialy wystawiennicze i wsparcie dziatan informacyjnych i promocyjnych

7.1

Publikacje
(drukowane i
elektroniczne)

1,2,3,4

Beneficjenci i
potencjalni

Publikacje obejmujg tematyke dotyczgcg WRPO i FEW, a takze
szeroko rozumiang tematyke unijng. Magazyn ,Nasz Region”
jest kompleksowym i miarodajnym zrédtem informacji na temat:
srodkow unijnych, ponadto prezentowane sg w nim dobre
praktyki oraz wptyw Funduszy Europejskich na rozwdj
Wielkopolski. ,Nasz Region” bedzie dostepny takze w wers;ji
multimedialnej, a takze w wersji online (10 wydan e-magazynu),
naktad papierowy: 12 tys. x 3 numery + 36 tys. egz. Promocja
wydawnictwa prowadzona bedzie na kilkunastu portalach
lokalnych, w formie wpisu zachecajgcego do czytania e-
magazynu.

Elementem wspierajgcym promocje wydawnictwa i efektéw
polityki spojnosci na terenie Wielkopolski bedzie organizacja
drugiej edycji plebiscytu ,taczy nas WIELkopolskiE”, ktérego
zadaniem bedzie wylonienie najciekawszych projektéw
unijnych, w kilku kategoriach.

Publikacja elektronicza ,Poradnik dla beneficjenta” zawierajaca
podstawowe informacje nt. mozliwosci pozyskania
dofinansowania, wniosku o dofinansowanie, oceny wniosku,
podpisania umowy i kolejnych etapéw realizacji
projektu.Poradnik zostanie opublikowany na stronie
internetowej 1Z.

1z

Caty rok

IV kwartat

262 000,00 zt

31 000,00 zt

7.2

Zdjecia i
materiaty video

Beneficjenci i
potencjalni

Dziatanie polega na biezgcym gromadzeniu zdje¢, plikdw video
i innych materiatéw multimedialnych dokumentujacych projekty
i wydarzenia, wraz z prawami autorskimi i zaleznymi, réwniez
na potrzeby dziatar horyzontalnych prowadzonych m.in. przez
IK UP oraz KE.

Caty rok

0,00 zt

7.3

Materialy
promocyjne
typu gadzety

2,3,4

Beneficjenci i
potencjalni

0,00 zt
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7.4 | Materiaty Produkcja scianek i rollupéw dotyczacych perspektywy 2021- 1Z Caty rok 11 630,00 zt
brandingowe 2027. Materiaty brandingowe bedg wykorztywna podczas
i wystawiennicz spotkan, konferencji, szkolen itp.
e, np. rollupy,
Scianki Rollupy, scianki itp. dotyczace FST oraz sprawiedliwej ARR II'i IV kwartat 6 500,00 zt
transformacji.
7.5 [ Inne 1,3 Beneficjenci i 1z Caty rok 0,00 z
potencjalni
beneficjenci,me
dia
2124 142,09 zt*
LACZNIE BUDZET NA DZIALANIA W DANYM ROKU W tym:
1215000 WRPO
909 142,09 FEW
5. Wskazniki realizacji celéw Strategii komunikaciji
UWAGA: WSKAZNIKI ZAMIESZCZONE W TABELI 2 POWINNY BYC TOZSAME ZE WSKAZNIKAMI ZAMIESZCZONYMI W STRATEGII KOMUNIKACJI PO/ RPO
Tabela 2. Wskazniki realizacji celéw Strategii komunikacji KPO / RPO w roku 2023
(Tabela zawiera wypeinione wiersze, w $lad za Strategig komunikacji polityki spojnos$ci na lata 2014-2020. Podobnie powinna zosta¢ wypetniona tabela dla
Strategii komunikacji danego programu. W kolejnych latach nalezy uzupetnia¢ wartosci osiggniete na koniec poprzedniego roku (kumulatywnie), jesli sg
dostepne dane, oraz warto$¢ docelowa tylko na kolejny rok.)
Cel Nazwa wskaznika Wartos$é Warto$é Wartos$é Wartos$é Wartos$é Wartos$é Wartos¢ Wartos¢ Wartos¢ Wartos$é
szczegolowy bazowaw | osiagnieta | /osiagniet | /osiagniet | osiagnieta | osiagnigta | ©Siagnieta | docelowa/ | docelowa/ | ygcelowa
Strategii 2014 r. nakoniec | ana ana nakoniec | nakoniec | Nakoniec | osiagnieta | osiagnieta | 5 koniec
komunikacji roku 2015 | koniec koniec roku 2018 | roku 2019 | 2020 nakoniec | nakoniec | 5y
roku 2016 | roku 2017 roku 2021 | roku 2022 | 5gpg«+
‘Cel 1 Liczba odwiedzin portalu
Komunikacja informacyjnego/ serwisu 0 331891 948 439 1439 325 1832689 2188 900 2741 680 2900 000 3300 000 3 500 000
Funduszy internetowego WRPO
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Europejskich
aktywizuje

Liczba dziatan informacyjno-
promocyjnych o szerokim zasiegu

mieszkancow nt. mozliwo$ci finansowania w woj. 0 ! 2 s 4 5 6 6 6 3
wojewodztwa wielkopolskim
wielkopolskiego
w ubieganiu sie 0 | Znajomos$¢ w woj. wielkopolskim
wsparcie z grup potencjalnych beneficjentéw,
Funduszy ktérzy moga realizowaé 29% - 39% - 40% - 66% - 41%
Europejskich w przedsiewzigcia z Funduszy
ramach WRPO Europejskich *
Liczba uczestnikéw szkolen dla
potencjalnych beneficjentéw w 0 1019 2589 3635 4083 4589 4698 4698 4730 5650
woj. wielkopolskim w ramach
WRPO
Liczba udzielonych konsultacji w
ramach punktéw informacyjnych
na terenie woj. wielkopolskiego 0 31592 56 637 81 451 105 104 127 361 163 744 175 000 198 000 150 000
dot. mozliwosci dofinansowania i
procesu aplikacyjnego *
Cel 2 Liczba udzielonych konsultacji w
Komunikacja ramach punkiow informacyjnych 0 34 48 67 72 128 217 175 215 200
Funduszy na terenie woj. Wlielkqpoisklego
Europejskich w dot. realizacji projektow
W.OJeWOdZtW'e Liczba uczestnikéw szkolen dla
W'e".(OpOISk'm beneficjentéw programu w woj.
wspiera wielkopolskim
beneficjentow 0 0 1228 2206 3065 3676 3777 4152 4202 4650
WRPO w
realizacji
projektow
Cel 3 Liczba dziatan informacyjno-
Komunikacja promgcyjn.y(':h 0 szerokim zasiegu
Funduszy nt. osiggnigc programu 0 1 1 1 2 3 4 5 6 7
Europejskich operacyjnego W WOoJ.
zapewnia wielkopolskim
mieszkancom Znajomos¢ pojecia ,Fundusze
wojewddztwa Europejskie” w woj. wielkopolskim 90% - 92% - 92% - 96% - 93%
wielkopolskiego *
informacje na
temat projektow Znajomos¢ celow, obszaréw lub
wspdtfinansowan | dziatan, na ktére przeznaczone sg 31% - 9% - 25% - 23% - 50%
ych z Funduszy FE w woj. wielkopolskim *
Europejskich "
Swiadomos¢ obszaréw lub
projektow wspieranych z FE w
najblizszym otoczeniu 60% - 53% - 60% - 61% - 70%

respondenta wéréd mieszkancow
woj. wielkopolskiego *
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Cel 4

Komunikacja
Funduszy
Europejskich
zapewnia
szerokg
akceptacje
mieszkancow dla
dziatan
rozwojowych
realizowanych
przy pomocy
Funduszy
Europejskich w
WOoj.
wielkopolskim

Odsetek mieszkancow
dostrzegajgcych wptyw FE na
rozwoj woj. wielkopolskiego *

82%

82%

85%

87%

90%

Odsetek mieszkancéw woj.
wielkopolskiego uwazajgcych, ze
osobiscie korzystajg oni z
Funduszy Europejskich *

56%

53%

55%

63%

62%

* Dane pochodzace z Ministerstwa Funduszy i Polityki Regionalnej

** Wartosci docelowe na koniec roku 2023 zostaty podane zgodnie z warto$ciami okreslonymi w Strategii komuniakgc;ji
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6. Szczegobtowy opis dziatania informacyjno-promocyjnego o szerokim zasiegu

UWAGA: INFORMACJE PRZEDSTAWIONE W TABELI 3 DOTYCZACE KOSZTU, CZASU TRWANIA, GRUP DOCELOWYCH
KAMPANII O SZEROKIM ZASIEGU POWINNY BYC SPOJNE Z DANYMI WYNIKAJACYMI Z TABELI 1.

(Jesli dziatan tego typu jest wiele, to kazde z nich nalezy opisac w osobnej tabeli. W takim wypadku nalezy skopiowac
tabele i nadac jej kolejny numer porzagdkowy.)

Tabela 3. Szczegétowy opis dziatania informacyjno-promocyjnego o szerokim zasiegu

1. Podmiot odpowiedzialny
za realizacje dziatania

1z

2. Nazwa dziatania

Kampania promujgca FEW ukazujgca efekty WRPO

3. Gtéwny komunikat

Fundusze Europejskie dla Wielkopolski — wspdlnie tworzymy nasza przyszto$¢

4. Planowane rezultaty (co
zostanie osiggniete)

Kampania ma na celu poinformowanie o uruchomieniu nowej perspektywy 2021-2027.
Ma rowniez stuzy¢ aktywizacji Wielkopolan w procesie aplikowania o dofinansowanie
unijne w ramach nowego programu FEW oraz zwiekszaniu widocznosci efektow polityki
spojnosci wsréd mieszkancow regionu. Planowane rezultaty to wzrost $wiadomosci
mieszkancéw Wielkopolski na temat mozliwosci realizacji projektéw unijnych,
réznorodno$ci obszarow, ktére wspieraja, a takze wptywu Funduszy Europejskich na
rozwoj regionu. Kampania otwierajgca bedzie bazowa¢ w warstwie wizualnej na
Ksiedze Tozsamosci Wizualnej marki Fundusze Europejskie 2021-2027, a jej
komunikaty bedg powstawaé na nowej wizualizacji jako elemencie wspdlnym oraz
czerpac z komunikatéw i no$nikow wspdlnej kampanii otwarcia 1IZ RPO i IK UP

5. Opis dzialania

a) Skrotowy opis dziatania

Celem kampanii bedzie zachecenie jak najwigkszej liczby potencjalnych beneficjentéw
do aplikowania o dofinansowanie unijne z FEW .Prowadzone w ramach akcji dziatania
beda mialy réwniez na celu pokazanie mieszkarnicom Wielkopolski efektéw wdrazania
WRPO 2014+ porzez prezentowanie zrealizowanych w regionie projektéw. Dziatania
prowadzone w poszczegdlnych mediach beda:

1. Spdjne

Cykliczne

Zintegrowane (wykorzystujgce kanatly komunikac;ji: tv, radio, prasa, internet),
Ukierunkowane na informacje

Efekt synergii

Wzajemne uzupetnianie sig tresci

Mierzalne

8. Efektywne kosztowo

Kampania bedzie tworzyta ciag powigzanych ze sobg elementéw, co pozwoli na
uzyskanie efektu synergii i sekwencyjnosci. Spojnos¢ bedzie zachowana m. in. na
poziomie kreacji i idei kampanii - spdjne hasto i przekaz. Wykorzystanie ré6znych form
przekazu pozwoli na dotarcie do jak najwiekszej liczby mieszkancéw Wielkopolski.
Audycje telewizyjne

Serial o Funduszach Europejskich

Bedzie on stanowit kontynuacje magazynu ,Zmieniamy Wielkopolske”, ale w
odswiezonej i nowoczesnej formule, ktéra jest stylizowana na materiat reportazowy.
Serial bedzie emitowany w interencie (w catosci oraz w formie zwiastuna w SoMe) oraz
telewizji lokalnej.

Produkcja i emisja 1 spotuw promocyjnego dotyczgcego otwarcia perspektywy 2021-
2027. Emisja w telewizjach o zasiegu na woj. wielkopolskie oraz na ekranach ledowych
w pociggach/autobusach. Emisja spotu promujgcego otwarcie perspektywy 2021-2027,
przygotowanego przez IK UP — w ramach kampanii ogélnopolskiej. Emisja w
telewizjach o zasiegu na woj. wielkopolskie oraz na ekranach ledowych w
pociggach/autobusach

W dziataniach promocyjnych prowadzonych w telewizji uwzgledniane bedzie
informowanie o perspektywie 2021-2027, zapoznanie poszczegdélnych grup docelowych
z zatozeniami FEW oraz aktywizacja potencjalnych beneficjentéw w ubieganiu sie o

NoogahkowdN
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wsparcie z Programu. Produkacja podcastéw/videocastéow o diugosci ok. 20-35 minut.
Aby dotrze¢ do mtodszych grup docelowych, w tym do os6b zwigzanych z innowacjami,
biznesem, nowymi technologiami waznym jest postawienie na nowoczesne formy
komunikacji. Jedng z nich — bardzo obecnie popularng — jest podcast/videocast.

Audycje radiowe Produkcja i emisja cyklu audycji radiowych w regionalnych stacjach,
w ktorych prezentowani bedg beneficjenci i zrealizowane przez nich projekty, informacije
o trwajacych naborach, efekty polityki spéjnosci i zmiany, jakie zaszty w najblizszym
otoczeniu przy wspotudziale Funduszy Europejskich.

Prasa Wspotpraca przy tworzeniu materiatdw publicystycznych oraz ogtoszen
prasowych (reklam) w prasie regionalne;.

Przy publikacji ogtoszeh stosowany jest wzér ogtoszenia o naborze wnioskow.
Kontynuacja dziatah z poprzedniego roku.

Publikacje w Produkcja i emisja 1 spotu dotyczgcego perspektywy 2021-2027 w
internecie — ptatna promocja m.in. w mediach spotecznosciowych. Spot przygotowany
przez 1Z.

Ptatna promocja profili spotecznos$ciowych prowadzonych przez IZ (SEO i SEM). Dzieki
kanatom ptatnym mozliwe bedzie zwigkszenie zasiegu lub precyzyjnosci dotarcia z
komunikatem do poszczegdlnych grup odbiorcow.

Publikacja banerowych ogtoszen o prowadzonych naborach wnioskow.

Kontynuacja i rozszerzenie dziatania. 1Z zapewnia koordynacje i dba o spojnos¢ dziatan
prowadzonych w ramach kampanii o szerokim zasiegu. Biezacg obstuge oficjalnych
kont na Facebook;u, Twitterze i Youtub’e zapewnig pracownicy IZ WRPO 2014+ oraz
agencja reklamowa.Rozszerzenie dziatan o Instargram.

Kampania outdoorowa dotyczaca nowej perspektywy 2021-2027

Reklama na nosnikach typu citylihgt w catej Wielkopolsce. Celem jest poinformowanie
grup docelowych o otwarciu nowej perspektywy 2021-2027, aktywizacja do ubiegania
sie 0 wsparcie.

Kampania outdoorowa dotyczgca nowej perspektywy 2021-2027

Wszystkie materialy (prasa, telewizja i radio) sg rowniez dostepne w internecie.

b) Grupa docelowa

Kampania jest adresowana do ogo6tu spoteczenstwa Wielkopolski, a takze do
potencjalnych beneficjentow.

c) Zasieg terytorialny
dziatania

d) Narzedzia oraz
szczegotowy budzet

Cata Wielkopolska

Audycje telewizyjne 62900
Audycje radiowe 26 826,30
Spoty telewizyjne 103 320,00
Publikacje sponsorowane w prasie i reklamy prasowe 267 300,00
Publikacje w internecie 139 800,00
Publikacje (drukowane i elektroniczne) Nasz Region 262 000,00
Reklamy w internecie -

Ambient, OOH, inne 86 000
BUDZET LACZNIE 948 146,30

e) Termin realizacji

[, 11, NI, IV kwartat

f) Intensywnos$é
(planowane do osiaggniecia
wskazniki mediowe)

Telewizja kablowa:

Magazyn ,Zmieniamy Wielkopolske” bedzie emitowany w telewizjach kablowych
dostepnych we wszystkich powiatach i miastach na prawach powiatu w Wielkopolsce.
Magazyn ,Zmieniamy Wielkopolske” oraz shorty bedg emitowane w internecie w
ramach ptatnej promocji na duzych portalach z geotargetowaniem na woj. wielkopolskie

6. Uzasadnienie dziatania

Cel ze Strategii komunikacji polityki spéjnosci na lata 2014-2020, ktéry realizujg te
dziatania:

Cel 1: Planowane dziatania majg na celu aktywizacje mieszkancéw regionu w ubieganiu
sie 0 wsparcie z Funduszy Europejskich w ramach WRPO 2014-2020

Dziatania uwzglednia zasady efektywnosciowe, o ktérych mowa w Strategii komunikac;ji
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polltykl spojnosci na lata 2014-2020:

Zasada zgodnosci komunikacyjnej grupy docelowej TAK/NIE
z grupg docelowg programu, dziatania lub projektu
2. Zasada zgodnosci zasiegu projektu z zasiegiem narzedzia TAK/NIE
komunikacji
3. Zasada najnizszego kosztu dotarcia do grupy docelowej TAK/NIE
4. Zasada najwyzszej reprezentatywnosci w grupie docelowej TAK/NIE
5. Zasadarealizacji mechanizmu komunikacyjnego TAK/NIE
6. Zasada uzupetniania sie¢ komunikatow TAK/NIE

Utatwienia dla os6b z niepetnosprawnosciami — materiaty wykorzystane w kampanii
beda dostosowane do 0sdéb z niepetnosprawnosciami poprzez umieszczanie przy
kazdym z materiatéw w Internecie transkrypcji tekstowej obrazu i opisu spotu.

7. Osoba do kontaktu

Imie i nazwisko: Anna Stotwinska — Wydziat Informacji, Promocji i Szkolen
Numer telefonu: 61 62 66 330, adres mailowy: anna.slotwinska@umww.pl
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